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- Etudes concernant un produit / plateforme numérique de vidéo, d’information ou 
de sport nécessitant une bonne connaissance UX (expérience utilisateurs) et 
d’ergonomie 

- Toutes méthodologies employées (qualitative, quantitative, focus group, on line, ad 
hoc ou de type barométrique, sémiologie…)  

- Etudes pré-test, post-test, sur une plateforme, une appli, un site, concernant un 
programme ou une offre de programme 


